
 
Venezia, 4 – 6 maggio 2011 

giovedì 5 maggio 

TEMA: RETAIL E TURISMO  
  

23. Il retail nelle località turistiche. Retail come volano del turismo o viceversa?  

ORA:12.00-13.30 

Sala: Silver 

 
Ne discutono: 
 
Maurizio Melucci, Assessore al Turismo e al Commercio Regione Emilia Romagna 
 
Alessandro Pozzi, Retail Manager Tommy Hilfiger: il punto di vista del retailer 
I luoghi turistici sono un buon business per i brand oppure la stagionalità influisce troppo 
sull’andamento delle vendite? Nel caso, è consigliabile aprire negozi diretti o in franchising? Quali sono 
le nuove location interessanti? Aprireste mai un negozio in una località turistica considerata 
“secondaria” o considerate solo location di lusso? Gli aeroporti, porti e stazioni italiani stanno 
diventando location appetibili per voi? 
 
Claudio Cipollini, Direttore Generale Retecamere (società di servizi di Union Camere nazionale 
partecipata da diverse CCIAA nazionali) Il punto di vista del soggetto 'mediatore' privato-pubblico e in 
rappresentanza di tutto il sistema economico locale: come le Camere di Commercio possono diventare 
motore e 'facilitator' di strategie e operatività di marketing. 
 
[Rodolfo Rustioni, Rustioni & Partners] [INVITATO]: il punto di vista del broker 
Quanti deal per location turistiche vi capita di mediare? Avete una divisione che si occupa di questo? 
Quale è la natura di questi deal e la rilevanza? 
 
Stefano Bollettinari, Vitrines D'Europe: il punto di vista dell’associazione (Vitrines d’Europe opera 
per rilanciare le attività commerciali, turistiche e di servizi delle città).  
Quale è il ruolo delle località turistiche nel contesto del rilancio dei centri storici? Esiste un interesse 
politico per tale rilancio? Quali azioni dovrebbe portare avanti un’amministrazione per favorirlo? 
 
Pasquale Iamele, Sircom: developer di centri commerciali (nuovi e di riqualificazione in centri storici) 
 il punto di vista dello sviluppatore  
 
Coordina: 
 
Alessandro Barzaghi, Cocuzza & Associati, avvocato specializzato in retail 
  
 
In collaborazione con: 

- Cocuzza e Associati 
  


